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UUDEN VAALIKAUDEN KOVAT HAASTEET SUOMEN MAATALOUDELLE

Maaliskuussa valittavalla eduskunnalla ja sen luottamusta nauttivalla hallituksella tulee olemaan erittäin suuria haasteita Suomen perusmaatalouden kannattavuuden turvaamisessa. Elinkeinon kustannusten nousu on vienyt maataloustulon yli 5 %:n miinukselle. Maataloustulo laski jo neljäntenä vuotena peräkkäin. Samaan aikaan EU:ssa Hollannin maataloustulo kasvoi yli 17 %:ia! Suomi on Italian, Irlannin ja muutaman muun Itä-Euroopan uuden EU-jäsenmaan kanssa miinuskerhossa. Miten voisimme suitsia kustannuksia? Tukien korottaminenkaan ei hyödytä suoraan viljelijää, koska Suomessa tuki valuu läpi ketjun. Teollisuus ja kauppa ottavat siitä osansa ja se näkyy tuottajahintojen alhaisuutena. Virossa on maksettu sianlihasta korkeampi tuottajahinta kuin Suomessa!

Kuinka kauan nuoret jaksavat uskoa alaan, jonka tulokehitys laahaa selvästi jäljessä muiden väestöryhmien tulokehityksestä? Samaan aikaan epävarmuus elinkeinon selviytymismahdollisuuksista entistä globaalimmassa tuotantoympäristössä kasvaa. Niin kauan kun WTO-neuvottelut ovat kesken, epävarmuus tulevaisuudesta vain kasvaa. Miksi Suomen tuottajahinta kehitys on niin toisenlainen verrattuna esim. Hollantiin? Syitä siihen on etsittävä vakavasti. Tarvitaan tieteellinen selvitys maa- ja elintarviketalouden sekä kaupan hinnanmuodostuksesta Suomessa. Selvityksen valmistuttua on ryhdyttävä tarvittaviin korjaustoimiin.
Itämeren markkina-alue
Oman vaikutuksensa elinkeinon toimintaympäristöön on aiheuttanut isompien elintarvikeyritystemme integroituminen Itämeren alueelle, josta viimeisin esimerkki on HK-ruokatalon ostama Swedish Meats Ruotsista. Suomen kotieläintuotannolla on liittymissopimuksen mukaiset kansalliset tuet, kun taas Ruotsissa ei ole, syystä että Ruotsin demarihallitus ei niistä edes neuvotellut v. 1994. Ennustan, että seuraavan hallituksen maatalousministerillä on kova urakka vakuuttaa EU-komissio ja komissaari tarvitsemistamme 141-artiklan tuista tässä uudessa, Swedish Meatsin kaupan tuomassa tilanteessa.
Tähän saakka olemme pitäneet elintärkeänä sitä, että Suomessa tuotetaan ruuan raaka-aineet, koska se takaa Suomessa jalostavalle teollisuudelle raaka-aineen. Tilanne onkin koko ajan muuttumassa toisin päin. Enää ei raaka-aine olekaan niin ratkaiseva tekijä vaan elintarvikkeiden jalostamisen hinta. Itämeren alueella jalostus tulee keskittymään alueille, joissa ruuan jalostaminen on kannattavinta ja kilpailukykyisintä. Tämä selittää jatkuvat tuotannon tehostamistoimet ja YT-neuvottelut. Suomen teurastamoissa raaka-aineen hinta on yksi kustannustekijä, joka pidetään mahdollisimman alhaisena. Osuustoiminta-aatteesta ei ole mitään enää jäljellä tässä globaalissa maailmassa.
Brändin rakentaminen

Elintarviketeollisuuskin rakentaa kaupan valikoimista tuttuja brändejä, siis omia tuotemerkkejä. Brändin tarkoitus on vakuuttaa kuluttajat tuotteen laadusta ja paremmuudesta. Brändi-tuotteen valmistusmaa ei ole ratkaisevan tärkeää vaan brändillä siis omalla tuotemerkillä haetaan vahvaa jalansijaa markkinoilla. Kuinka kauan suomalaiset kuluttajat tyytyvät brändeihin eivätkä vaadi niiden raaka-aineen alkuperää ja valmistusmaata selvitettäväksi? Erityisen tärkeää tämä on lihatuotteissa, joissa ulkomailta tuodussa lihassa salmonella yms. vaarat vaanivat BSE-taudista puhumattakaan. 
Brändi- ajattelu muuttaa tilannetta Itämerenkin alueella. Miten kykenisimme rakentamaan brändejämme niin, että suomalaisen ruuan vahvuudet säilyisivät. Tautivapaus, alhaiset jäämäpitoisuudet, alhainen lannoitteiden käyttö yhdistettynä korkeaan hygieniaan ja osaamiseen ovat meidän valttejamme. Valtiovallan toimesta tehdyt laatuohjelmat ja -projektit ovat turvanneet meidän vahvuuksiemme säilymisen. Vieläkään emme saa laatutuotannolle markkinoilta parempaa hintaa, joka näkyisi tuottajahinnassa asti. Laaturaaka-aineen eteen tehdään tiloilla merkittävästi enemmän työtä mutta se vaatisi myös sen työn palkitsemista.

Kansallinen ruokaohjelma   
Suomeen tarvitaan kansallinen ruokaohjelma, jolla yhdistetään niin suomalaisen ruokakulttuurin vaaliminen kuin eri tuotannonalojen kuten lihan, maidon ja viljan tulevaisuuden strategiat. Näissä ei tuotantoalojen strategioissa alan teollisuus yhdessä kaupan, elintarvikeviranomaisten, tuottajien ja kuluttajien kanssa sitoutuu pitkäjänteiseen toimintaan suomalaisen ruuan kilpailukyvyn, korkean laadun ja kuluttajien arvostuksen turvaamiseksi. Suomessa on löydyttävä vahva kansallinen tahtotila oman elintarviketuotannon vahvuuksien puolesta. Jos näin emme tee, kauppojen monesti ulkomailla valmistetut, erilaiset brändit ottavat paikkansa kuluttajien sydämissä. Tähän työhön kansallisen ruokaohjelman aikaansaamiseksi on ryhdyttävä heti ensi vaalikauden alussa. Vaalien alla on käytävä keskustelua Suomen elintarviketalouden tulevaisuudesta. Kuluttajista 9/10:stä haluaa syödä kotimaista ruokaa. Tämä kuluttajien tahtotila meidän on yhdessä käytettävä hyväksi!
Itsenäinen Suomi juhlii tänä vuonna 90-vuotisjuhlavuottaan. Maaliskuussa tulee kuluneeksi sata vuotta yleisen ja yhtäläisen äänioikeuden ensimmäisistä eduskunta- vaaleista, ja toukokuun 23. päivä on kulunut 100 vuotta ensimmäisen yksikamarisen eduskunnan täysistunnosta. Se on uuden eduskunnan juhlaistuntopäivä.
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