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Elintarviketeollisuusseminaari’08, Helsinki 13.2.2008 
Maa- ja metsätalousministeri Sirkka-Liisa Anttila
Arvoisat Elintarviketeollisuusseminaarin osallistujat,

Ruokaa, sen alkuperää ja tuotantotapoja kohtaan koetaan tällä hetkellä suurta kiinnostusta. Suomalaiselle elintarviketeollisuudelle tämä on kullanarvoinen asia. Suomalainen ruoka, jos mikä, voi vastata kuluttajien toiveisiin puhtaista, laadukkaista ja eettisesti tuotetuista elintarvikkeista. 
Tiedossa olevat tukimuutokset asettavat koko elintarvikeketjun uusien haasteiden eteen. Vielä tähän asti viljelijälle maksettava tuki on usein määräytynyt tuotantomäärän perusteella ja sillä on ollut tuotantoon kannustava vaikutus. Jatkossa määräytymisperuste tulee olemaan entistä enemmän joko tilan peltopinta-ala tai aikaisemmin harjoitettu tuotanto. Kysymys kuuluukin: Miten jatkossa pystytään varmistumaan kotimaisen raaka-aineen riittävyydestä? Uusi tilanne 

pakottaa koko elintarvikeketjun etsimään alhaisen hinnan sijasta muita kilpailuvaltteja elintarvikemarkkinoilla.
Yksi selkeä vahvuutemme on pellolta pöytään vievä läpinäkyvä, jäljitettävä sekä osaava ja kilpailukykyinen elintarvikeketju. Suomalaisen ruuantuotannon tulevaisuus riippuu kaikkein eniten suomalasten kuluttajien luottamuksesta omaan ruokaamme. Toimiva ja turvallinen elintarvikeketju on mahdollisuutemme myös globaaleilla elintarvikemarkkinoilla. Se antaa tilaa ja mahdollisuuksia uusille innovaatioille. Elintarvikeketjun kilpailukyky on elintärkeää suomalaiselle elintarvikeklusterille, nyt ja tulevaisuudessa.
Kotimaisen ruuan edistämiseksi tehdään nyt tosissaan töitä. Ruuan merkitys ei sisälly vielä riittävällä painoarvolla kulttuuriimme, eikä se ole tarpeeksi vahva osa identiteettiämme. Ruuan arvostuksen lisääminen ja suomalaisen ruokakulttuurin edistäminen on kirjattu hallitusohjelman tavoitteisiin. Tavoitteen saavuttamiseksi käynnistettiin viime syksynä suomalaisen ruuan edistämisohjelma. 
Suomalaisen ruuan edistämisohjelmassa on mukana useita tahoja. Vetovastuu ohjelmasta on maa- ja metsätalousministeriöllä. Lisäksi ohjelmaan osallistuvat ministeriöistä työ- ja elinkeinoministeriö, valtiovarainministeriö, opetusministeriö, ympäristöministeriö, sosiaali- ja terveysministeriö ja ulkoasiainministeriö. Ohjelmalla on ministeritason johtoryhmä, jota itse vedän. Lisäksi ohjelmatyössä kootaan koko elintarvikeketju ja muut alan ammattilaiset toimimaan suomalaisen ruuan puolesta.
Ohjelman tavoitteena on siis kohottaa ensisijaisesti kotimaisen ruuan arvostusta. Ohjelma pyrkii myös lisäämään arvostusta ruokaa kohtaan ylipäätään. Ruuan yleisen arvostuksen nousu lisää myös suomalaisen ruuan arvostusta. Myöskään ruuan tuottajat, siis myös teollisuus ja sen työntekijät, eivät saa heille kuuluvaa arvostusta.
Vaikka ohjelma on ruuan edistämisohjelma, toivon, että sen myötä edistetään laajemmin koko ruokakulttuuria, eli sitä mitä syödään ja miten syödään. Ruuan kokonaisvaltaiselle merkitykselle tulisi antaa nykyistä enemmän huomiota. Ruoka tulee nähdä laajasti ymmärrettävänä hyvinvointituotteena. Hyvinvoinnilla tarkoitan tässä paitsi terveyttä, myös henkistä, taloudellista, sosiaalista sekä ympäristön hyvinvointia. Edistämisohjelma pyrkii suuntaamaan ruokakeskustelua ruuan hinnasta kohti ruuan muita ulottuvuuksia. Näitä ovat ruuan terveellisyys, maku, raaka-aineet, ruoan alkuperä sekä ruuan tuoma mielihyvä. Laaja-alainen ruokakulttuuri edistää koko elintarvikesektorin kehitystä.  
Suomalaisen ruuan arvostusta voidaan lisätä monella eri tavalla. Suomalaisen ruuan edistämisohjelmassa keinoksi on valittu mm. ruokakasvatus ja ruokaosaamisen vahvistaminen. Lisäksi ohjelma panostaa ruuan laatuun sekä edistää lähi- ja luomuruoan käyttöä. Myös kotimaisen ruuan vientimahdollisuuksia vahvistetaan.  

Ruokakasvatuksen ja ruokaosaamisen pääkohderyhmänä ovat suomalaiset kuluttajat, ennen kaikkea kasvavat lapset ja nuoret. Vain heihin vaikuttamalla voidaan vaikuttaa ruuan asemaan tulevaisuudessa. Huomio on kiinnitettävä perheisiin, neuvoloihin, päiväkoteihin ja kouluihin.
Ruuan laadun kehittäminen jatkuu myös kansallisen elintarviketalouden laatustrategian puitteissa. Lisäksi aiotaan selvittää mm. mahdollisuus kehittää kotimainen kansainvälisen vertailun kestävä ja todennettava laatujärjestelmä. 
Lähiruuan osalta on selvennettävä, mitä sillä tarkoitetaan ja tehtävä näkyväksi lähellä tuotetun ruuan lisäarvo. Kauppoihin on saatava kunnon lähiruokavalikoimat. Odotan tässä aktiivista otetta kaupalta. Valtakunnalliset lähiruokaviikot tulevat tänäkin vuonna herättämään kuntien päättäjiä lähiruuan merkityksestä. Pienten elintarvikeyritysten toimintaa pyrin helpottamaan niin, että olen käynnistänyt elintarvikeyritysten tuki- ja erilaisen valvontabyrokratian selvittämisen. Meidän on katsottava, ovatko järjestelmämme EU:n tiukimmat, onko mahdollisesti jotain päällekkäistä tai voidaanko asiat toteuttaa joustavammin.
Luomutuotantoa ruokaohjelma pyrkii edistämään kirkastamalla luomutuotteiden ominaislaadun ja tekemään niistä omanlaisiaan "reilun kaupan tuotteita". Tämä on tarpeen, koska Suomessa luottamus tavanomaisia elintarvikkeita kohtaan on niin vahvaa, että luomuruoka ei erotu niistä edukseen. Uskon, että luomutuotannolla on annettavaa koko elintarvikeketjulle. Tällä hetkellä luomutuotteiden osuus päivittäistavarakaupasta on alle prosentti. Luomutuotannon ja luomuelintarvikkeiden merkitys kasvaa kuitenkin jatkuvasti, sillä kuluttajat arvostavat entistä enemmän eettisiä ja ekologisia seikkoja. Ilman konkreettisia toimia emme kuitenkaan saa luomutuotteiden osuutta kuluttajan ostoskorissa lisättyä.
Luomutuotannon laajentaminen Suomessa vaatii siis luomualalle keskittymien syntymistä. Näin saavutetaan mittakaavaetuja ja voidaan vastata jalostajien ja kaupan vaatimuksiin suuremmista eristä. Lisäksi tarvitsemme kattavampia ja pitkäaikaisia markkinointikanavia. Oikealla markkinoinnilla kuluttaja saadaan valitsemaan luomutuote ja vaatimaan sitä kaupan valikoimiin. 
Suomalaisen elintarvikeviennin edistäminen on yksi keino suomalaisen ruuan arvostuksen lisäämisessä. Suomalaisen elintarviketeollisuuden kansainvälistyminen on enimmäkseen tapahtunut isojen yritysten tekeminä yritysostoina Itämeren ympäristöön sekä raaka-aineiden tuontina. Suora vienti, josta vastaavat lähinnä suuret elintarvikeyritykset, on sen sijaan kasvanut hitaammin. Aivan viime vuosina vauhti on tosin kiihtynyt. 
Myös pienten ja keskisuurten elintarvikeyritysten kansainvälistysvalmiuksia tulee kehittää. Näiden pk-yritysten markkinoiden laajentamisen tulisi olla lähivuosina yksi elintarvikealan kehittämisen painopistealueista. Erityisesti tulisi keskittyä korkealuokkaisiin, terveyttä edistäviin ja terveysvaikutteisiin elintarvikkeisiin sekä luomutuotteisiin. 

Suomalaisen ruuan puolesta toimivat organisaatiot ja tekijät pitää nyt järjestellä niin, että kaikki tahot pelaavat jatkossa yhteen. Toimijoiden rooleja pitää selkeyttää ja eri toimijoiden välistä tiedonkulkua parantaa. Mitään uusia ja päällekkäisiä rakenteita ei ohjelma saa luoda. Ohjelman anti ei myöskään tule jäämään vain nipuksi paperia. Siitä tulee hyvin konkreettinen ja tavoitteellinen ohjelma, johon osallistuu koko elintarvikeketju. Ohjelman anti voi näkyä esimerkiksi kuluttajien tietoisempina valintoina, koulujen ja päiväkotien uusina ruokakasvatusmalleina, suurkeittiöiden lisääntyneenä lähiruuan käyttönä sekä elintarvikeyritysten viennin lisääntymisenä. Ohjelman aikajänne on hallituskausi, mutta toivon, että ohjelman päättymisen jälkeen yhteistyön muodot jäävät pysyviksi käytännöiksi.   
Hyvät kuulijat,

Suomalainen kuluttaja luottaa suomalaisen ruuan laatuun, terveellisyyteen ja puhtauteen. Tätä kuluttajien luottamusta ei tule menettää. Koen erittäin tärkeänä, että kuluttajille annetaan riittävästi tietoa ruuan alkuperästä, tuotantotavoista ja tuotteen sisällöstä. Eläinsuojeluasiat ovat nousseet entistä tärkeämmiksi ja niihin me todella nyt panostamme, niin neuvonnalla kuin valvonnankin tehostamisella. Teollisuudella ja kaupalla ei mielestäni ole varaa aliarvioida kuluttajien informaation tarvetta. Kuluttajalla on oikeus tietää, mitä hän ostaa. 
Elintarvikkeiden pakolliset pakkausmerkinnät, vaikkakin ovat kattavasti säänneltyjä, eivät tällä hetkellä vastaa kaikkiin kuluttajien tarpeisiin. Kuluttajien mielestä pakkausmerkinnät ovat usein epäselviä ja erottuvat pakkauksista huonosti. Kuluttajat kaipaavat tietoa elintarvikkeiden alkuperästä. Moni kuluttaja haluaa tehdä myös eettisesti perusteltuja valintoja sekä kiinnittää erityistä huomiota tuotteen terveellisyyteen. Nämä asiat tulevat esille myös kauppa- ja teollisuusministeriön pakkausmerkintätyöryhmän loppuraportissa, joka julkaistiin viime vuoden lopulla.
 Työryhmä ehdotti, että pakkausmerkintöjä täydentämään olisi mietittävä muita, vaihtoehtoisia tapoja tiedon jakamiseen. Mielestäni tämä on hyvä ajatus. Pakkausmerkintöihin ei saada mahtumaan kaikkea sitä tietoa, mitä kuluttaja haluaa. Tämän vuoksi kuluttajalle tulisi tarjota tietoa, esimerkiksi tuotantotavasta, myös muilla keinoilla. Mikä sitten olisi paras vaihtoehto tähän? Tiedon kun pitäisi olla saatavana heti kuluttajan tehdessä ostopäätöstään. Toivon, että elintarviketeollisuus yhdessä kaupan kanssa miettisi tähän ratkaisuja. 

Ruokaa mainostetaan yli 150 miljoonan euron edestä vuosittain. Mainonta on tällä hetkellä pelkkää hintamainontaa ja sen maksaa teollisuus ja viime kädessä kuluttaja. Haluan toimia suomalaisen ruuan edistämisohjelman kautta siten, että tämä raha käytetään ruuasta informoimiseen. Laatu ja ruokaturvallisuus on nostettava ehdottomasti kaikkein tärkeimmäksi mainosrahojen käyttökohteeksi.
Muutama viikko sitten EU:n komissio antoi ehdotuksen neuvoston ja parlamentin asetukseksi elintarvikkeista kuluttajalle annettavasta informaatiosta.  Tämän asetusehdotuksen myötä pakkauksiin olisi merkittävä keskeiset tiedot elintarvikkeen ravintosisällöstä. Tässä mennään samaan suuntaan sen käytännön kanssa, josta suomalainen elintarviketeollisuus on jo sopinut.
Mielestäni kuluttajien luottamuksen säilyttäminen vaatii päällysmerkinnät GMO-rehulla tuotettuihin elintarvikkeisiin. Kuluttajien on saatava tietää, onko tuote tuotettu muuntogeenisellä rehulla. Pakkausmerkintätyöryhmä oli sitä mieltä, että EU-tasolla yhteinen eurooppalainen lainsäädäntö olisi tässä sopivin menettely. Pakkaustyöryhmä näytti vihreää valoa myös kansalliselle, lihatuotteisiin liitettävälle vapaaehtoiselle merkinnälle siitä, että eläinten ruokinnassa ei ole käytetty muuntogeenistä rehua. Työryhmä näki, että kyseinen merkintä olisi mahdollinen keino välittää tietoa tuotteiden alkuperästä ja tuotantotavasta. Lisäksi merkintää voitaisiin soveltaa muihinkin elintarvikkeisiin, kuten maitoon, kananmuniin ja viljeltyyn kalaan. Mielestäni myös tuontielintarvikkeiden pakkausmerkinnöistä tulisi käydä ilmi, onko tuote tuotettu muuntogeenisellä rehulla.
Toivon, että tuotantoketjun toimijoiden vapaaehtoisista merkinnöistä tullaan käymään vilkasta keskustelua. Uskon, että näiden vapaaehtoisten merkintöjen käyttäminen voi olla usealle kotimaiselle elintarvikeyritykselle mahdollisuus, joka avaa kanavan tuotannon kasvuun.  
Lopuksi hyvät kuulijat, 

Suomalaisen kuluttajan arvostus omaan ruokaamme ratkaisee maa- ja elintarviketaloutemme laajuuden. Meidän on itse arvostettava Suomessa tuotettuja elintarvikkeita enemmän. Silloin myös muut voivat nähdä ne haluttuina ja lisäarvoa antavina elintarvikkeina. Ruuan arvostuksen nostaminen vaatii täydellistä onnistumista kaikilta elintarvikeketjun toimijoilta. Elintarvikkeiden ja niiden tuotantopanosten turvallisuus, hygienia, laatu, eläinten terveys ja niiden hyvinvointi, näiden kaikkien asioiden tulee olla suomalaisen ruokaketjun polttopisteessä. Lisäksi tarvitsemme innovatiivista tuotekehitystä ja siihen panostusta. Terveysvaikutteiset elintarvikkeet ovat erinomainen avaus tähän suuntaan. 
Kotimaisen ruuan arvostaminen vaatii panostusta markkinointiin ja tuotteiden tunnetuksi tekemiseen ylikansallisten tuotemerkkien rinnalla. Ja ennen kaikkea, alan toimijoiden on puhallettava yhteen hiileen. Olen varma, että suomalaisen ruuan arvostuksen ja käytön lisääminen on meidän kaikkien sydäntä lähellä oleva asia.

Näihin sanoihin päättäen haluan toivottaa teille oikein antoisia seminaaripäiviä! 

