Valion Hapatekeskuksen vihkiäiset 6.4.2009

Maa- ja metsätalousministeri Sirkka-Liisa Anttila

Hyvät kutsuvieraat,

Minulla on suuri ilo tuoda upouuden hapatekeskuksen vihkiäisiin valtiovallan tervehdys. Valion Haapaveden tehdas on laajentunut merkittävästi sitten vuoden 1965, kun toiminta täällä aloitettiin. Reilun neljänkymmenen vuoden aikana Valiosta on myös tullut yksi merkittävimmistä Haapaveden työllistäjistä. 

Viime vuoden tuotanto löi aikaisemmat ennätykset. Täältä Haapaveden tehtaalta lähti peräti 19.5 miljoonaa kiloa Oltermanni-juustoa kuluttajien ruokapöytiin. Tuon juustomäärän - niin herkullista kuin se onkin - syöjiksi emme me suomalaiset enää yksin riitä, vaan noin puolet tuotannosta on mennyt vientiin, pääasiassa Venäjän markkinoille. 

Haapaveden tehtaalla onkin investoitu paljon viime vuosina. Vuonna 2006 uudistettiin Oltermannin valmistuslinja ja pakkauslinja. Viime vuoden keväällä valmistui kylmäenergiakeskus ja nyt siis juustonvalmistuksen keskeinen osa, hapatekeskus on käyttövalmis. 

Tuotteissanne näkyy se tinkimätön ammattitaito, joka on meillä huipputasoa aina maidontuotantoketjusta kaupanhyllylle asti. Lopputuotteen laatu ja turvallisuus ovat asioita, joita kuluttajat arvostavat ja laadukas lopputulos syntyy vain laadukkaista raaka-aineista. Voimme syystäkin olla ylpeitä maidontuotantoketjustamme. Suomalainen maito on laadultaan erinomaista ja karja tervettä. Eläintautitilanne on meillä maailman paras, samoin varautumisemme mahdollisten tautien varalle. Jalostuseläimemme ovat maailmanlaajuisesti tunnettuja ja käytettyjä.  
Hyvät kuulijat,
Maito ja maidontuotanto ovat Suomen maataloustuotannon kivijalkaa. Mitattiinpa asiaa millä mittarilla tahansa. Maito on tuotannonaloistamme suurin ja taloudellisesti merkittävin. Maitotulot muodostavat lähes puolet maatalouden kokonaistuloista. Lapissa ja Kainuussa lähes neljä viidesosaa myyntituloista oli peräisin maidosta. Myös maan keskiosissa päästään lähes samaan: osuus myyntituloista on noin 70 prosenttia. Maitosektorin menestymisellä on siten huomattava merkitys koko maatalouden menestymiselle. 

Markkinatilanne on ollut viime aikoina hyvin epävakaa. Maitotuotteiden maailmanmarkkinahinnat nousivat voimakkaasti vuonna 2007. EU:n markkinatilanne oli tuolloin hyvin poikkeuksellinen. Voin, jauheiden ja juuston hinnat kohosivat. EU:n interventiovarastot olivat tyhjiä, eikä EU:n alueella maksettu vientitukia.

Vuoden 2008 loppupuolelta lähtien tilanne on ollut EU:ssa toinen ja maidon maailmanmarkkinahinta on ollut laskussa. Muutos on näkynyt viiveellä myös Suomessa. Epävakaan tilanteen on aiheuttanut voimakas maidontuotannon lisäys USA:ssa, Argentiinassa ja Uudessa Seelannissa. Samaan aikaan talouskriisi on vähentänyt maidon kulutusta ja vienti on vähentynyt merkittävästi. 

Maidon maailmanmarkkinahintojen heilahdukset ovat näkyneet myös Suomessa tilitetyissä hinnoissa, mutta onneksi paljon maltillisempina kuin Euroopassa. Minusta on hyvä, että Valio yrityksenä on sisäistänyt maataloustuotannon ja elintarviketeollisuuden kohtalonyhteyden. Valio on pitänyt hyvää huolta maidontuottajistaan. Se käy hyvin ilmi jo yritykselle määritellystä perustehtävästä, joka on valiolaisten maidontuottajien elinkeinon edistäminen. 
Suomalaisilla tiloilla lypsetään tänäkin vuonna maitoa vajaa 2,3 miljardia litraa. Maidontuotannon volyymi on maassamme hieman laskenut 2000-luvun alusta. Ala on käynyt läpi kovaa rakennemuutosta. Vuonna 2000 Suomessa oli vielä lähes 23 000 maitotilaa, mutta vuonna 2008 vastaava luku oli enää alle 12 500.  Maidontuotanto on kuitenkin pysynyt likipitäen ennallaan, sillä tilakoko ja maitotuotos lehmää kohden ovat kasvaneet, vaikka yrittäjien määrä on vähentynyt jatkuvasti. 

Toivon todella, että tuotanto pysyisi nykyisellä tasolla, eikä laskua enää tapahtuisi. Meijerikapasiteettimme on rakennettu maakiintiön mukaiselle tuotannolle. On tärkeää, että tälle kapasiteetille pystytään turvaamaan raaka-aineen saanti. 

Hyvät kuulijat,

Ruokaketjun selkeä vahvuutemme on pellolta pöytään vievä läpinäkyvä, jäljitettävä, osaava ja kilpailukykyinen elintarvikeketju. Elintarvikkeiden laatu on meidän kilpailuvalttimme. Tuotanto-olosuhteistamme johtuen emme kykene kilpailemaan dumpatuilla hinnoilla bulkkiruuan markkinoilla. 
Ruokaturvallisuus otetaan Suomessa vakavasti ja meillä valvontajärjestelmä toimii. Hyvä esimerkki viranomaisvalvonnan ja toimijoiden omavalvonnan tehokkuudesta saatiin sika- ja siipikarjatiloilla esiintyneestä salmonellasta. Se herätti meidät suomalaiset huomaamaan, että salmonellaton tuotantomme on johdonmukaisen ja pitkäjänteisen työn tulosta.

Toimittajat ovat kysyneet minulta, veivätkö nämä salmonellatapaukset kuluttajien luottamuksen kotimaisen elintarvikkeen laatuun. Gallup Elintarviketiedon uunituoreen kyselyn tulokset osoittavat, ettei salmonellakohu ole horjuttanut suomalaisten uskoa kotimaisen ruuan puhtauteen. Kolme neljästä suomalaisesta pitää kotimaista ruokaa ulkomaista turvallisempana. Ennen kaikkea luotetaan kotimaiseen maitoon, lihaan ja kananmuniin. 

Salmonellavapaa tuotantomme on elintarviketaloutemme vahvuus, jota meidän on vaalittava. On hienoa, että luottamus suomalaiseen ruokaan on säilynyt korkeana. Pitää muistaa, että muualla Euroopassa vastaavat salmonellahavainnot ovat arkipäivää eivätkä edes ylitä uutiskynnystä. Esimerkiksi vertailtaessa EU:n munintakanaloiden salmonellatilannetta vuosina 2004-2005 Suomessa vain yhdestä kanalasta löytyi salmonellaa. Keskimääräinen salmonellan esiintyvyys EU-alueen kanaloissa oli 31 prosenttia.  

Kuluttajat ovat entistä vaativampia, valistuneempia ja kiinnostuneempia omasta hyvinvoinnistaan. On erittäin tärkeää, että kuluttajille annetaan riittävästi tietoa ruuan alkuperästä, tuotantotavoista ja tuotteen sisällöstä. Eläinsuojeluasiat ovat nousseet entistä tärkeämmiksi ja niihin me ministeriössä nyt panostamme, niin neuvonnalla kuin valvonnankin tehostamisella. Kuluttajien informaation tarvetta ei pidä vähätellä. Kuluttajalla on oikeus tietää, mitä hän ostaa. Siksi on tärkeää, että kuluttaja saa riittävästi informaatiota ruuasta ja sen tekijöistä. 
. Pakkausmerkinnät, kuten tuttu Joutsenmerkki, auttaa kuluttajia valitsemaan kaupasta sen laadukkaan kotimaisen tuotteen. Se kertoo, että tuotteen raaka-aineet ovat suomalaisia. Pelkkä tuotemerkki ei enää tänä päivänä kerro tuotteen alkuperää. 
Pakkausmerkintöjä täydentämään olisi mietittävä vielä muita, vaihtoehtoisia tapoja tiedon jakamiseen. Itse pakkaukseen kun ei millään saada mahtumaan kaikkea sitä tietoa, mitä kuluttaja haluaa. Kuluttajalle on tarjottava tietoa esimerkiksi tuotantotavasta muilla keinoilla ja tämän tiedon pitäisi olla kuluttajan saatavilla ostopäätöstä tehtäessä. 

Hyvät kutsuvieraat,
Suomalaisen elintarviketuotannon vahvuus on tuotekehittelyssä, joka on Suomessa omaa luokkaansa. Erityisen hienoja saavutuksia on tehty maitoalalla. Suomalaiset pitkälle kehitetyt ja laadukkaat maitotuotteet menestyvät myös maailmalla ja vastaavat kuluttajien tarpeisiin hyvin. Maitoalan terveysvaikutteiset tuotteet, erilaiset kevyttuotteet ja laktoosittomat tuotteet ovat löytäneet tiensä hyvin kauppojen hyllyille ja kuluttajien kasseihin. Näiden tuotteiden ja niihin liittyvän osaamisen viennissä meillä on varmasti kasvumahdollisuuksia. Ne voivat olla Suomen elintarviketeollisuuden uusi vientivaltti. 

Elintarvikeketjun kilpailukyky on elintärkeää suomalaiselle elintarvikeklusterille, nyt ja tulevaisuudessa. Valiolla on jo pitkään ymmärretty tuotekehityksen ja tutkimuksen arvo, perustettiinhan ensimmäinen laboratorio jo 1916.. Matka A.I.Virtasesta Gerilius MAXiin on ollut pitkä ja matkanvarrella on ollut paljon onnistumisia. 
Arvostan todella paljon työtänne elintarvikeketjussa ja suomalaisen ruuan parissa. Täällä tehdään suomalaista menestystarinaa. Uskon, että nyt käyttöön vihittävässä Valion Haapaveden tehtaan Hapatekeskuksessa tullaan tuottamaan hyvää kotimaista ruokaa, josta me kaikki voimme olla ylpeitä. 
